


; Quién usa Facebook?
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11 529
N”M De la poblacién

conectada
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;Crees que haya clientes?
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TACTICAS DE
ATRACCION Y CAPTURA
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ACTICAS DE
ATRACCION'Y CAPTURA

ALCANCE

gACADEmmma



ACTICAS DE
ATRACCION'Y CAPTURA

VENTA EN FRIO
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ACTICAS DE
ATRACCION'Y CAPTURA

BUENA VOLUNTAD
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TACTICA:
BUENA VOLUNTAD

* PDF (Checklist)

* Articulo con beneficios

* Video mostrando comoirde AaB
 Webinar en vivo

 Seminario presencial
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ACTICAS DE
ATRACCION'Y CAPTURA

HIBRIDO

(Buena Voluntad + Oferta Unica)
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ACTICAS DE
ATRACCION'Y CAPTURA

OFERTA UNICA DE
MAYOR VALOR
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¢Cual de las tacticas
mencionadas te llama la
atencion para tu negocio?
¢Por qué esa tactica?
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¢Con qué es lo que mas batalla
una persona que necesita tu
producto o servicio? éQué le
puedes ofrecer que le ayude
con esa necesidad?
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FACILITA LA CAPTURA
Y EL SEGUIMIENTO
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LANDING PAGES

Paginas de Aterrizaje

gACADEmmm



LANDING PAGES
Herramientas

* Instapage

* LeadPages
 Unbounce

* OptimizePress
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SISTEMAS DE
AUTORESPUESTA

Autoresponders
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AUTORESPUESTA
Herramientas

* ActiveCampaign
* Infusionsoft
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EL ANUNCIO PERFECTO
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3 PASOS

Selecciona el Producto Adecuado
Crea un Anuncio lrresistible

Atrae Solo el Trafico Ideal
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Selecciona el
Producto Adecuado
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Para no...

Gastar a ciegas
Perder tiempo

Esforzarte de mas
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; Conoces a tu
Cliente?
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Ejercicio:
Crea "Personas”
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; Quienes son?
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Ejemplo:

Martha tiene 24 anos y vive en Monterrey. Estudié disefio
industrial en la UDEM vy se dedica a disenar cocinas usando
Autocad. Le gusta jugar tenis y a cada rato sube fotografias
de sus jugadas a Instagram desde su iPhone 6. Disfruta subir
a la montafna en las mafanas y tomarse un Starbucks cuando
baja. Usa tarjetas de crédito por que le da miedo cargar con
efectivo y generalmente se mueve en su propio carro.
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Piensa en 3 "Personas”
Para Cada Producto
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Lograras...

v/ Hacer un mejor producto
+ Vender mas facil

" Comparar el éxito entre productos
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; Necesito Anunciar?
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Como Crear un
Anuncio Irresistible
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=S necesario por que:

Si no es llamativo, no hay clics
Si no hay clics, nadie te compra

Si no hay compras, no hay negocio

gACADEmmm



El Titulo es la pieza
mas importante
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“En promedio, cinco veces mas
personas leen el titulo que los que
leen el texto. Cuando ya escribiste
tu titulo, has gastado ochenta
centavos de tu ddlar.”

— David Ogilvy



El proposito del titulo
es ATRAER la atencidn
de Prospectos Caliticados
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; Como?

- Necesidades
4 Ejes de/ - Deseos
la Venta - Placeres

- Miedos
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NECESIDADES

Ejemplos:
- Necesito perder peso

- Necesito un carro
- Necesito un hogar
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DESEOS

Necesito un carro

- Quiero un carro deportivo con interiores rojos
- Quiero una camioneta alta con 8 bolsas de aire
- Quiero un Mercedenz Benz del ano
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PLACERES

Necesito un carro
Quiero una camioneta alta con 8 bolsas de aire

Placeres (; Por Que?):

- Por que me gusta subir a la montana

- Por que no me gusta batallar con los baches
- Quiero estar seguro al manejar
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MIEDQOS

1. ;Que pasa si eso no sucede? - Largo Plazo

2. ; Por qué no han obtenido su meta aun? - Corto Plazo
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MIEDQOS

Placer: Quiero estar seguro al manejar

Largo plazo:

- Me da miedo tener un accidente automovilistico
- Me da miedo que me asalten

- Me da miedo quedarme atorado a medio rio

Necesito un carro -> quiero una camioneta alta con 8 bolsas de aire...
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MIEDQOS

Placer: Quiero estar seguro al manejar

Corto plazo:

- No tengo tiempo de ir a la agencia
- No me alcanza el dinero

- No quiero gastar tanta gasolina
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Resume cada miedo y placer
en una palabra:

“Me gusta subir a la montana” -> aventura

“Quiero sentirme seguro al manejar” -> protegido

“Me da miedo tener un accidente automouvilistico” -> peligro
“Me da miedo que me asalten” -> inseguridad

“Me da miedo quedarme atorado a medio rio” -> abandonado
“No tengo tiempo de ir a la agencia” -> tardado

“No me alcanza el dinero” -> costoso

“No quiero gastar tanta gasolina” -> ineficiente
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FORMULA

PLACER + sin + MIEDO
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PLACER sin MIEDO

aventura sin peligro
seguridad sin gastar

QACADEMMR



mas PLACER +
menos + MIEDO

mas espacio menos combustible

mas aventura menos riesgo
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El Anuncio Perfecto

1. Llama su atencion (1)

2. Haz una conexion

Mas Clientes, Menos Esfuerzo!
www.academiafb.com/curso
Haz Click Aqui Para Aprender Los

3. Promete Algo i s o5 Bpertos Beanen

©0
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Si lo haces bien...

Atraes solo a la gente apropiada
El cliente sabe que esperar

Aumentas drasticamente tu trafico
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Lleva tu Anuncio al
Publico |deal
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sin el publico ideal:

El anuncio no sirve de nada
Bajara tu calificacidon de pertinencia

Tu imagen se vera afectada
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Opciones de
Segmentacion

Lugar

Datos Demograficos
Intereses
Comportamientos
Conexiones

Publicos Personalizados
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Accesorios Para Jugadores de Tenis

- Monterrey, N.L.

- Mujer, 23-28 anos

- |ITESM, UDEM, UR

- iPhone 6s, iPhone 6s+, iPhone 6
- Starbucks, Teavana

- Wilson, Babolat, Head

QACADEMMM



Lograras...

" Bajar el costo de tus anuncios
« Aumentar tu factor CTR

« Tener un publico reutilizable
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¢ Ya tienes tu pagina
de Facebook?
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LAS UBICACIONES
DE LOS ANUNCIOS
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LAS TRES UBICACIONES

Seccion de Noticias (Escritorio) Columna Derecha Seccion de Noticias
(Movil)
(500 5 N

AgACADEMMEﬁa.



Columna Derecha

Fig Tart with Almonds
www.jaspers-market.com

It's fig season! Not sure what to do with figs?
Here's a great dessert recipe to share.

1.

Imégenes y videos

Las iméagenes y los videos
atractivos promueven la
participacién del pdblico objetivo.

Texto

Ofrece més informacién sobre lo
que estas anunciando para
despertar interés.
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Seccidén de Noticias

OXCJC,

% Jasper's Market
Anuncios -

It's fig season! Not sure what to do with figs? Here's a great dessert recipe

to share.

e S S
Fig Tart with Almonds

WWW.JASPERS-MARKET.COM

Me gusta - Comentar - Compartir - gh25 34 [ 5

s Me gusta esta pagina

Mas informacion

Informacién social
Si estéd disponible, lagente verés
sus amigos interactuaron con tu
negocio

Nombre del negocio

El nombre de tu negocio siempre
se muestra de forma destacada.

Texto

Ofrece més informacién sobre lo
que estds anunciando para
despertar interés

Imégenes y videos

Las imégenes y los videos
atractivos promueven la
participacién del pdblico objetivo.

Llamada a la accién
(opcional)

Los botones personalizables
animan a la gente a hacer clic.

omputadora
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Seccién de Noticias (Moévil)

® OO

Jasper's Market
Anuncios -

It's fig season! Not sure what to do with figs?
Here's a great dessert recipe to share.

Fig Tart with
Almonds Més informacién

www.jaspers-market.com

25 Me gusta - 4 comentarios

i Me gusta P Comentar #» Compartir

Informacién social

Si estd disponible, la gente verd si
sus amigos interactuaron con tu
negocio.

Nombre del negocio

El nombre de tu negocio siempre
se muestra de forma destacada.

. Texto

Ofrece més informacién sobre lo
que estds anunciando para
despertar interés.

Imégenes y videos

Las imégenes y los videos
atractivos promueven la
participacién del publico objetivo.

Llamada a la accién
(opcional)

Los botones personalizables
animan a la gente a hacer clic.
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LAS TRES FORMAS
DE ANUNCIAR
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LAS TRES FORMAS DE ANUNCIAR

« Promocionar Publicacién
« Administrador de Anuncios

« Power Editor

4 \CADEMIAET



COMO SE ORGANIZAN
LOS ANUNCIOS
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Estructura de Camparnas de Facebook

Ejemplos:
Cada camparia corresponde a - Llevar trafico a tu sitio web

Campaﬁa un objetivo de publicidad. - Conseguir “Likes”

Ejemplo:
. . Se puede poner un presupues- Presupuesto de $50 pesos
Conjunto de Conjuntode ' toyagenda diferente para cada para mujeres entre 25-35

Anuncios Anuncios conjunto de anuncios para afios con interés en negocios
diferenciarlos.

‘ . . Ejemplo:
Puedes poner varios anuncios Aprende las
dentro.de cada cpn]‘unto. Los e T
anuncios llevan imagenes, Aqui

texto, ligas, etc.
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ENFOQUE DE LOS
ANUNCIOS

gACADEMMEm



Opciones de Segmentacion

Lugar Datos demogréficos Intereses
Llega a personas de ciudades, pafses o Elige al piblico de tu anuncio en funcién Llega a personas en funcién de sus
comunidades importantes para tu de datos demogréficos como la edad, el intereses, sus pasatiempos y las paginas
negocio. Por ejemplo: si tienes un sexo, la formacién académica, etc. Por que hayan indicado que les gustan. Por
negocio local, puedes mostrar tus ejemplo: puedes crear diferentes ejemplo: si vendes utensilios de cocina,
anuncios a personas que se encuentren anuncios para atraer a diferentes grupos puedes dirigirte a personas que hayan
cerca de tu establecimiento. de edad o sexos. especificado que les gusta la cocina, asf
como los programas de cocina o los sitios

web de recetas.

Comportamientos Conexiones Publicos personalizados y
Busca a personas en funcién de su Llega a las personas conectadas a tu similares

comportamiento de compra, el uso que pégina, evento o aplicacién, asf como a sus Veremos més a detalle los pablicos
hacen de su dispositivo u otras amigos. Por ejemplo: puedes personalizados y similares més delante en
actividades. Por ejemplo: si vendes un promocionar tu evento mostrando otro episodio.

producto por internet, puedes llegar a anuncios a los amigos de los seguidores

personas que hacen compras por internet  del evento.

seguido.
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OBJETIVOS DE
MARKETING
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Reconocimiento

Promocionar tus publicaciones

Promocionar tu pagina

Llegar a personas que estan cerca de
tu negocio

Mejorar el reconocimiento de marca

Aumentar el alcance

Consideracion

Atraer personas a tu sitio web

Aumentar las instalaciones de tu
aplicacion

Aumentar el nimero de asistentes a
tu evento

Aumentar las reproducciones de
video

Generar clientes potenciales para tu
negocio

Conversion

Aumentar las conversiones en tu sitio
web

Incrementar la interaccién con tu
aplicacion

Lograr que las personas soliciten tu
oferta

Promocionar un catalogo de
productos

Conseguir que las personas visiten tu
negocio



PROMUEVE
INTERACCION
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CAPTURA SU ATENCION
CON VIDEO
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LEAD ADS
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COMPRENDE LAS
METRICAS
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CLICS AL SITIO WEB
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EL PIXEL
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OPTIMIZA PARA
CONVERSIONES
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RETARGETING
(Recupéralos)
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Publicos Personalizados
Sitio web
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Publicos Personalizados
Video
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NO OLVIDES ESAS
DIRECCIONES DE
CORREO
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PUBLICOS GUARDADOS
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DESAPROBARON
Ml ANUNCIO
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facebook

Hola, Armando:

Parece que tu anuncio no cumple nuestras Politicas de publicidad, por lo que
no se aprobd.

Publicacién: /AcademiaAds/posts/1028166400566925

Nombre del anuncio: :
para los fans y sus amigos

Identificador de 115150768

cuenta:

Nombre dgl creador Armando ). Pérez-Carrefio
del anuncio:

’ Obtener mas ayuda

Estos son los motivos por los que no se aprob6 el anuncio

= Tu anuncio no se aprob6 porque usa demasiado texto en la imagen o en la
miniatura de video, lo que infringe las Politicas de publicidad de Facebook.
Las imagenes de anuncios y las miniaturas de videos no pueden incluir mas
de un 20 % de texto. Se te seguird cobrando por las impresiones o clics que
haya recibido tu anuncio antes de rechazarse.

Si lo deseas, sube la imagen del anuncio para ver por qué se considera que
el texto ocupa mas del 20 % o visita el servicio de ayuda para obtener mas
informacion.

Si leiste las politicas del servicio de ayuda y crees que tu anuncio las
cumple y deberia haberse aprobado, avisanos.

Para obtener mas informacidn, lee nuestras Condiciones de publicidad y las
Ad Guidelines. Estas politicas ayudan a que Facebook siga siendo un entorno
seguro y acogedor para todos. Si crees que tu anuncio cumple estas normas,
ponte en contacto con nosotros.

Atentamente,

El equipo de publicidad de Facebook



GRACIAS
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